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Biatystok, 29.12.2020 roku
ZAPYTANIE OFERTOWE NR 3/AS0/2020

Dotyczace: przeprowadzenia kampanii marketingowo-spotecznej produktéw wytwarzanych przez
Zaktad Aktywnosci Zawodowej ,WYTWORNIA” wramach projektu pn.: ,Aktywno$¢ szeroko
otwarta- nowe miejsca pracy w zaktadzie aktywnosci zawodowej WYTWORNIA” o nr
RPPD.07.01.00-20-0257/18

L. Nazwa i adres Zamawiajacego:
Towarzystwo Wspierania Inicjatyw Spotecznych ALPI
ul. Piastowska 3B/79
15-207 Biatystok
tel. + 48 502 343 228

1. Tryb prowadzonego postepowania:
Niniejsze postepowanie prowadzone jest zgodnie z zasadg konkurencyjnosci, o ktérej mowa
w Rozdziale VI (punkty 6.5.2.) ,Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spdjnosci oraz Funduszu
Spdjnosci na lata 2014 — 2020”.

1l. Sposaéb upublicznienia oferty:
Niniejsze zapytanie ofertowe zostato upublicznione poprzez:
1) publikacje zapytania ofertowego w bazie konkurencyjnosci
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl
2) publikacje zapytania ofertowego na stronie internetowej Zamawiajgcego www.alpi.org.pl

V. Opis przedmiotu zamdwienia:

1) Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii marketingowo-
spofecznej produktéw wytwarzanych przez Zaktad Aktywnosci Zawodowej , WYTWORNIA”
obejmujacej: opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii marketingowo-spotecznej
wiaczajacej niepetnosprawnych pracownikéw Zaktadu Aktywnosci Zawodowej (ZAZ)
WYTWORNIA w proces jej powstawania, opracowanie nazwy kampanii, hasta i motywu
przewodniego kampanii, wykonanie niezbednych projektéw graficznych na potrzeby
kampanii, wykonanie video-postdw i spotu video, przeprowadzenie kampanii z
zastosowaniem Facebook Ads oraz zaprojektowanie, wykonanie i dostarczenie elementdéw
mobilnego stoiska targowego w ramach projektu pn.: ,Aktywnos¢ szeroko otwarta- nowe
miejsca pracy w zaktadzie aktywnosci zawodowej WYTWORNIA” o nr RPPD.07.01.00-20-
0257/18 w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata
2014-2020, Os priorytetowa VIl Poprawa Spdjnosci Spotecznej, Dziatanie 7.1 Rozwdj dziatan
aktywnej integracji.

2) Kodinazwa (CPV):

a) 79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
3) Wymagania wobec Wykonawcy dotyczgce przygotowania i przeprowadzenia kampanii
marketingowo-spoteczne;j:
I Formalno-organizacyjne:
1. Przeprowadzenie warsztatu organizacyjnego ON-LINE lub stacjonarnie w
Biatymstoku.
2. Stworzenie zespotu roboczego, w ktorego sktad wejdg przedstawiciele
Zamawiajgcego i Wykonawcy. Zapewnienie przez Wykonawce dostepnosci i
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dyspozycyjnosci cztonkdéw zespotu m.in.: tworcow koncepcji, grafika, scenarzysty,

rezysera w zakresie umozliwiajgcym przeprowadzenie projektu. Zamawiajacy

dokonuje ostatecznej akceptacji zespotu roboczego, ktdry bedzie zaangazowany w

przygotowanie i przeprowadzenie kampanii.

3. Zorganizowanie co najmniej 2 warsztatdw kreatywnych on-line z kadrg
Zamawiajgcego dotyczacych doprecyzowania celéw kampanii oraz powigzania jej z
aktualnymi potrzebami i sytuacjg rynkowg ZAZ WYTWORNIA.

4. Zorganizowanie warsztatu w formie on-line lub stacjonarnej w Biatymstoku, na
ktdrym zaprezentowana zostanie koncepcja kampanii.

5. Zorganizowanie spotkan on-line w trakcie prac koncepcyjnych nad poszczegdlnymi
elementami kampanii marketingowo-spotecznej.

6. Zawarcie umowy ze scenarzystg, rezyserem i innymi niezbednymi specjalistami w
celu merytorycznej realizacji kampanii marketingowo-spotecznej (w przypadku
zewnetrznych wspdtpracownikéw).

7. Opracowanie raportu koncowego zawierajgcego opis poszczegdlnych dziatan wraz z
rezultatami.

8. Archiwizacja materiatdow na nosniku z dostepem on-line, np. Sharepoint (video,
projekty stoiska itp.)

9. Przeniesienie na rzecz Zamawiajgcego witasnosci autorskich praw majatkowych do
powstatych filméw i innych elementéw (haset, motywow graficznych, itp.), wraz z
prawami zaleznymi na nastepujacych polach eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania: wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy utworu, w tym technikg zapisu magnetycznego, cyfrowego oraz
elektronicznego, w catosci lub fragmentami;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, uzyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy oraz nieodptatne rozpowszechnianie egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania, takim jak publiczne wykonania, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie utworu w taki sposdb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w
miejscu i w czasie przez siebie wybranym, oraz publikowanie w Internecie, w
catosci lub fragmentami;

d. wykorzystywanie w dziatalnosci statutowej Zamawiajgcego.

10. Obstuga i integracja przez menedzera projektu — koordynatora.

Merytoryczne:

1.

Opracowanie koncepcji kreatywnej, jej zatozen, zdefiniowanie gtéwnego przekazu/idei
kampanii, ktéry powinien wpisywa¢ sie w ogdlne zatozenia kampanii marketingowo-
spotecznej wskazane w Zatgczniku nr 5.

Opracowanie nazwy kampanii, hasta, motywu przewodniego kampanii marketingowo-
spotecznej.

Okreslenie narzedzi umozliwiajgcych bezptatne dotarcie do grup docelowych (np.:
Facebook, Linkedin, portale o tematyce spotecznej, mailing, media lokalne, inne).

Przygotowanie materiatéw do publikacji w mediach uzgodnionych na etapie koncepcji —
max. 10 produktdw (post, post video, tekst, grafika). Publikacja po stronie
Zamawiajgcego.

Wykonanie projektow graficznych na potrzeby kampanii, w tym:
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a) opracowanie logo kampanii wraz z zasadami stosowania, zebranymi w formie
instrukcji w pliku pdf,

b) opracowanie key visuala kampanii (identyfikowalna forma stowno-graficzna),

c) przygotowanie wzordw grafik (szablondw) komunikacji stowno graficznej do uzycia w
mediach spotecznosciowych z mozliwoscig edycji we witasnym zakresie,

d) przygotowanie wytycznych dla intro oraz outro form video (z uwzglednieniem
logotypdw sponsordow i organizatoréw),

e) przygotowanie projektu graficznego stoiska sktadajgcego sie minimum z regatu,
Scianki oraz miejsca prezentacji multimedialnej,

f) przygotowanie projektu prostego landing-page — 1 strona z informacjg o akcji (do
zakodowania przez informatyka Zleceniodawcy),

g) przygotowanie projektéw baneréw statycznych do pobrania przez partneréw akgji,

h) przygotowanie innych drobnych form graficznych takich jak, np.: przypinka, wzér
zaproszenia na targi itp.

6. Przygotowanie koncepcji oraz wykonanie video-postow i spotu video:

a) 3 video-postow z udziatem niepetnosprawnych pracownikéw ZAZ o czasie
trwania pojedynczego video-postu min. 30 sekund oraz 1 spotu video z
przeznaczeniem do emisji w Internecie o czasie trwania spotu do 60 sekund.

b) Stworzenie scenariusza ramowego dla produkcji video-postow oraz spotu video
angazujacego niepetnosprawnych pracownikéw ZAZ WYTWORNIA z udziatem
profesjonalnego scenarzysty.

c) Realizacja 3 video-postow i 1 spotu video z udziatem profesjonalnego rezysera.
Zorganizowane warsztatéw filmowych z udziatem rezysera przygotowujgcych
niepetnosprawnych pracownikéw ZAZ WYTWORNIA do udziatu w filmach.
Bohaterami, scenarzystami i filmowcami bedg osoby z niepetnosprawnoscig
zatrudnione w ZAZ wspierane przez specjalistow. Miejsce realizacji: Biatystok lub
miejsce wskazane przez Zamawiajgcego.

d) Montaz i udzwiekowienie 3 video-postéw oraz 1 spotu video z przeznaczeniem
do emisji w Internecie.

e) Minimalne wymagania dot. parametréw technicznych realizowanych materiatéw
filmowych: materiat zdjeciowy Full HD 50p z prébkowaniem 4.2., kamera o
matrycy petnoklatkowej z wymienng optyka, dzwiek stereo 48 kHz w formacie
was lub AAC, kompresja obrazu Apple Pro Res, oddanie gotowych materiatéw wg
parametréw emisyjnych w formacie MXF, autorska muzyka.

f) Brak mozliwosci wykonania viedo-postéow i spotu videa za pomoca telefonu
komérkowego.

g) Postprodukcja i przygotowanie pliku do emisji, w tym stworzenie wersji do
pobrania na stronie Zamawiajgcego (Towarzystwa Wspierania Inicjatyw
Spotecznych ALPI www.alpi.org.pl ).

h) Opracowanie wytycznych dla postingu na Facebooku oraz 2 innych portalach
spotecznosciowych (3 przyktadowe posty).

i) Opracowanie harmonogramu postéw na Facebooku, ktérych celem bedzie
przedstawienie materiatdw w formie wyprodukowanych video-postéw oraz
spotu video. Wsparcie uploadu plikow (przygotowanie wersji roboczych do
publikacji)

j) Zaplanowanie kampanii ptatnej na Facebooku z wykorzystaniem Facebook Ads,
celem zwiekszenia zasiegdw postéw i dotarcia z przekazem kampanii do jak
najszerszego grona zainteresowanych, w tym przedsiebiorcow oraz
potencjalnych klientéw ZAZ WYTWORNIA.
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Przeprowadzenie kampanii z zastosowaniem Facebook Ads - tgczny budzet na
odstony ptatne: 5 000,00 PLN netto.

7. Zaprojektowanie i wykonanie mobilnego stoiska targowego sktadajgcego sie, co najmniej
z systemu ekspozycyjnego umozliwiajacego prezentacje produktéw ZAZ WYTWORNIA:

a)
b)
c)

d)
e)

f)

system regatowy, na ktdry sktada sie co najmniej: 5 pétek o wymiarze nie
mniejszym niz 27 cm x 60 cm,

2 monitory dotykowe o przekatnej co najmniej 10 cali z postumentem wraz
systemem umozliwiajgcym wyswietlanie lokalne lub z Internetu ze strony Web,

1 monitor 65 cali z postumentem i playerem multimedialnym umozliwiajgcym
zdalne zarzadzanie trescia,

1 Scianka reklamowa o wymiarze co najmniej 180 cm x 270 cm na stelazu,

system oswietleniowy sktadajgcy sie z co najmniej 2 statywdw oraz minimum 6
zrédet Swiatta LED, wystarczajgcy do oswietlenia regatu oraz $cianki,

elementy wchodzgce w sktad mobilnego stoiska targowego, wskazane w pkt. 4
lit. a-e wraz z wykonaniem grafiki na $cianki i regaty zostang dostarczone we
wskazane przez Zamawiajgcego miejsce znajdujgce sie w Biatymstoku.
Przygotowanie tresci multimedialnych do wyswietlenia na monitorach w oparciu
o materiaty bedace w posiadaniu ALPI oraz materiat video powstaty podczas
warsztatéw kreatywnych.

Miejsce i termin wykonania zamoéwienia:
Elementy wchodzgce w sktad mobilnego stoiska targowego, Wykonawca dostarczy na wtasny
koszt i ryzyko do miejsca wskazanego przez Zamawiajgcego, znajdujgcego sie w Biatymstoku
(woj. podlaskie). Wykonawca zawiadomi Zamawiajgcego o terminie dostarczenia elementow
mobilnego stoiska targowego na co najmniej 3 dni przed planowanym terminem dostawy.
Realizacja 3 video-postow i 1 spotu video odbedzie sie w Biatymstoku lub miejscu wskazanym
przez Zamawiajgcego.
Termin wykonania catosci przedmiotu zamdéwienia do 17.09.2021 r.

Harmonogram realizacji zamoéwienia: 01.02.2021-17.09.2021 roku.

Warunki udziatu w postepowaniu
1) O udzielenie zamoéwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy tgcznie spetniajg ponizsze
warunki:

a)

b)

c)

Akceptujg tres¢ oferty bez zastrzezen - ztozenie oferty jest uwazane za
akceptacje tresci zapytania.

Wykonali w ciggu 3 ostatnich lat tj.: XI1.2017-X11.2020 r. co najmniej 2 kampanie
brandingowe, marketingowe lub spoteczne, w tym: co najmniej jedng kampanie
brandingowa, marketingowg Ilub spofeczng, ktérej Zleceniodawcg byta
organizacja pozarzgdowa dziatajgca na rzecz oséb z niepetnosprawnoscig lub
odbiorcg  byta instytucja/organizacja dziatajgca na rzecz o0séb z
niepetnosprawnoscia oraz co najmniej jedng kampanie brandingows,
marketingowa lub spoteczng o wartosci co najmniej 100 000,00 zt brutto.
Kryterium zostanie uznane za spetnione jesli Oferent spetni oba warunki tgcznie.
Oferent sktada Zatgcznik nr 3 w celu potwierdzenia posiadania niezbednego
doswiadczenia.

Posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajgcym przedmiotowi zamdwienia.
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d) Posiadaja niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuja potencjatem
technicznym i osobowym zapewniajagcym nalezyte i terminowe wykonanie
zamoéwienia.

e) Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej nalezyte i
terminowe wykonanie zamdwienia.

f) Nie sg powigzani kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym. Oferent sktada
oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajagcym
stanowigce zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego. Zamawiajacy
dokona oceny spetnienia w/w warunku, wedtug formuty spetnia/ nie spetnia na
podstawie analizy ztozonego przez Oferenta oswiadczenia stanowigcego
Zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania.

Z postepowania wykluczeni sg Wykonawcy ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia,

powigzani z Zamawiajgcym kapitatowo lub osobowo, przy czym przez powigzania

kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub
osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem

i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w

szczegoblnosci na:

a) uczestniczeniu w spétce jako wspadlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej;

b) posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji o ile nizszy prég nie wynika z
przepisdw prawa lub nie zostat okreslony przez 1Z PO;

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa Ilub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa, pokrewienistwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia,
opieki lub kurateli.

Z udziatu w postepowaniu wyklucza sie:

a) podmioty zbiorowe, wobec ktérych sad orzekt zakaz ubiegania sie o zamdwienia na
podstawie przepiséw i odpowiedzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny
zabronione pod grozbg kary.

b) Wykonawcow bedacych spoétkg jawng, spotkg partnersky, spdtka komandytows,
spotkg komandytowo-akcyjng lub osobg prawng, ktérych odpowiednio wspdlnika,
partnera, cztonka zarzadu, komplementariusza lub urzedujgcego cztonka organu
zarzadzajgcego prawomocnie skazano za przestepstwo, o ktéorym mowa w art. 9 lub
art, 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzenia wykonywania pracy
cudzoziemcom przebywajacym wbrew przepisom na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej (Dz. U. z 2012r. poz.769)- przez okres 1r. od dnia uprawomochnienia sie
wyroku.

c¢) Wykonawcdw w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtos¢
ogtoszono, z wyjgtkiem wykonawcow, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majgtku upadtego.

Warunki zmiany umowy:

Dopuszcza sie zmiane istotnych warunkéw umowy w stosunku do tresci oferty w

przypadku, gdy nastgpi zmiana obowigzujgcych przepisdw prawa w zakresie majgcym

wptyw na realizacje przedmiotu umowy lub nastgpi zmiana harmonogramu realizacji

projektu.

Wszelkie zmiany umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci, a ich

zakres jest zgodny z ,Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéow w ramach
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Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spdjnosci oraz
Funduszu Spdjnosci na lata 2014 — 2020.” pkt. 6.5.2 pkt. 20.

Lista dokumentéw/oswiadczen wymaganych od Wykonawcy:

Formularz oferty (Zatacznik nr 1).

Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym (Zatgcznik
nr2)

Zestawienie zrealizowanych kampanii brandingowych, marketingowych lub spotecznych
(zatacznik nr 3).

Klauzula informacyjna (Zatacznik nr 4).

Szczegdtowy harmonogram realizacji kampanii marketingowej zwierajgcej co najmniej
dziatania wskazane w pkt. IV 3) zapytania ofertowego, ktéry bedzie stanowi¢ podstawe do
stwierdzenia czy przedmiot oferty odpowiada opisowi przedmiotu zamodwienia.
Harmonogram realizacji kampanii marketingowo-spotecznej musi sie zawiera¢ w okresie
01.02.2021-17.09.2021 .

Szkic scenariusza spotu min. 60 sekund.

Informacja o ofertach czesciowych.
mawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Informacja o ofertach wariantowych.
mawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Kryterium wyboru oferty

Oferty, ktére spetniajg wszystkie wymagania zapytania ofertowego, a w szczegdlnosci

opisane w pkt. IV i pkt. VIl, wezmg udziat w ocenie wedtug nastepujacych kryteriéw i ich

wag:

Lp. Kryterium Waga Maksymalna liczba
punktow

1. Cena oferty 70% 70 pkt.

2. Ocena szkicu scenariusza (wizja 30% 30 pkt.

artystyczna) spotu co najmniej 60 sekund

Suma 100 pkt.

Sp
of

0s6b oceny:
erta z najnizszg ceng brutto otrzyma maksymalna ilosé punktéw, a pozostatym ofertom

zostanie przypisana odpowiednio mniejsza liczba punktéw zgodnie ze wzorem:

Oferta o najnizszej cenie brutto

gd

x 100) x waga kryterium tj. 70 %
Cena brutto oferty badanej

zie: C - warto$¢ punktowa badanej oferty
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2. Oferta z najwyiszg iloscia punktéw przyznanych za parametr podlegajgcy ocenie otrzyma
maksymalng liczbe punktéw, a pozostatym ofertom przypisana zostanie odpowiednio mniejsza
liczba punktéw zgodnie ze wzorem:

llos¢ punktdw przyznanych za ocene szkica scenariusza
0SS =( x 100) x waga kryterium tj. 30%
Maksymalna ilos¢ punktdw mozliwa do zdobycia za ocene szkicu scenariusza

gdzie: OS— wartos¢ punktowa badanej oferty

Parametr podlegajacy ocenie:

Ocena szkicu scenariusza (wizja artystyczna)
Lp. spotu co najmniej 60 sekund Punktacja

Propozycja niedostateczna — spetnia wskazane aspekty 5 pkt.
kryterium w sposdb niedostateczny

Propozycja dostateczna — spetnia wskazane aspekty kryterium
2. w sposob dostateczny 10 pkt.

Propozycja dobra — spetnia wskazane aspekty kryterium w

20 pkt.

3. sposéb dobry, ale nie wyrdzniajacy sie O pkt
4 Propozycja bardzo dobra — spetnia wskazane aspekty kryterium

' w sposob wyrdzniajacy sie 30 pkt.

Ocena szkicu scenariusza (wizji artystycznej) bedzie odbywata sie wg. nastepujgcych aspektéw:
a) pomystijego zgodnosc z celami i kontekstem kampanii marketingowo-spotecznej,
b) czytelnosé przekazu,
c) oryginalnos$¢ scenariusza spotu.

3. Ostateczng ocene oferty stanowi suma punktdw uzyskanych w kryteriach okreslonych wyzej
obliczona wg wzoru:
O = C + OS - ostateczna ocena danej oferty
C - wartos¢ punktowa uzyskana przez badang oferte za kryterium cena
OS - wartos¢ punktowa uzyskana przez badang oferte za kryterium ocena szkicu scenariusza

4. Ostateczng ocene oferty stanowi suma punktéw uzyskanych w kryterium cena i ocena szkicu
scenariusza.

5. Za najkorzystniejszg uznana zostanie oferta z najwyzszg iloscig uzyskanych punktow, spetniajgca
wszystkie wymagania zapytania ofertowego.

6. lJezeli Zamawiajgcy nie bedzie mdgt dokonaé wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze
ztozone oferty przedstawiajg taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny oferty, sposrdd tych
ofert wybierze oferte z nizszg cenag, a jezeli zostaty ztozone oferty o takiej samej cenie,

Zamawiajgcy wezwie Wykonawcéw, ktérzy ztozyli te oferty, do ztozenia ofert dodatkowych lub

7
Projekt ,,Aktywnos¢ szeroko otwarta- nowe miejsca pracy w zaktadzie aktywnosci zawodowej WYTWORNIA”
wspotfinansowany z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020



10.

11.

Fundusze
Europejskie
Program Regionalny

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny P

il
Podlaskie & §

zaprosi do negocjacji. Oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowaé cen wyzszych
niz zaoferowane w ztozonych ofertach.
Zamawiajgcy udzieli zamdwienia Oferentowi, ktérego oferta jest najkorzystniejsza oraz miesci sie
w budzecie projektu.
W przypadku nie spetnienia warunkdw, o ktorych mowa w w/w pkt. 5, Zamawiajgcy moze dokonac
wyboru kolejnej oferty, ktdre spetnia wymagania zapytania ofertowego.
W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajgcy moze
zawrze¢ umowe z Wykonawcg, ktérego oferta spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktdra
kolejno stanowita najkorzystniejszg oferte na realizacje przedmiotu zamdwienia oraz miescita sie w
budzecie projektu.
W przypadku, gdy dla Zamawiajgcego oferta nie bedzie zrozumiata moze on sie zwrdci¢ do
Wykonawcy o dodatkowe wyjasnienia lub doprecyzowanie oferty.
Oferta zostanie odrzucona, jesli:
a) jejtres¢ nie odpowiada tresci niniejszego zapytania ofertowego,
b) jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisow o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
c) jest niezgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa,
d) jest niekompletna (np. brak zatgcznikdw, brak podpiséw na zatgcznikach, brak
kompletnych danych w zatgcznikach),
e) jezeli bedzie ona zawierata cene brutto wyzszg niz kwota, ktorg dysponuje
Zamawiajgcy na realizacje przedmiotu zamdwienia,
f) zostata ztozona po terminie,
g) gdy cena zaproponowana przez Wykonawce okaze sie razgco niska zgodnie z trescig
pkt. XV1.3 niniejszego zapytania ofertowego.

Z tytutu odrzucenia oferty Wykonawecy nie przystuguje zadne roszczenie przeciw Zamawiajgcemu.

Xl. Opis sposobu przygotowania oferty
1) Kompletna oferta musi by¢ sporzagdzona w formie pisemnej, w jezyku polskim, na formularzu
oferty stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego oraz zawieraé:
a) Formularz oferty (Zatgcznik nr 1)

b) Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajagcym
(Zatacznik nr 2)

c) Zestawienie zrealizowanych kampanii brandingowych, marketingowych Ilub
spotecznych (Zatacznik nr 3).

d) Klauzule informacyjng (Zatacznik nr 4).

e) Szczegétowy harmonogram realizacji kampanii marketingowej zwierajacej co
najmniej dziatania wskazane w pkt. IV 3) zapytania ofertowego, ktéry bedzie
stanowi¢ podstawe do stwierdzenia czy przedmiot oferty odpowiada opisowi
przedmiotu zamoéwienia. Harmonogram realizacji kampanii musi sie zawiera¢ w
okresie 01.02.2021-17.09.2021 r.

f)  Szkic scenariusza spotu min. 60 sekund.

2) Oferty niekompletne, nieczytelne, niepodpisane przez osoby uprawnione do reprezentacji
Oferenta lub ztozone po terminie zostang odrzucone.

3) Odrzuceniu bedg podlegac réwniez oferty, w ktdrych z zatgczonego harmonogramu realizacji
kampanii marketingowo-spotecznej nie bedzie wprost wynikac, ze wszystkie zapisy zawarte w
opisie przedmiotu zamowienia bedg spetnione.

4) Wykonawca sktada oferte zgodnie z wymaganiami okreslonymi w zapytaniu ofertowym.
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5) Zamawiajgcy ma prawo zazadac dostarczenia dokumentow potwierdzajgcych informacje
zwarte w ofercie oraz zatacznikach do oferty.

6) Jeden wykonawca moze ztozy¢ tylko 1 oferte.

7) Oferta powinna zosta¢ podpisana przez osobe upowaziniong do reprezentowania
Wykonawcy.

8) Oferta powinna zawiera¢ wszystkie dane wyszczegdlnione w formularzu ofertowym
stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego oraz wymagane zataczniki.

9) Woykonawca powinien poda¢ cene przedmiotu zamoéwienia w sposdb wskazany w formularzu
oferty stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.

10) Wszystkie wartos$ci powinny by¢ wyrazone w PLN.

11) Podana cena powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane 1z realizacja przedmiotu
zamowienia.

12) Podana w ofercie cena brutto powinna uwzglednia¢ wszystkie wymagania zawarte w
zapytaniu ofertowym oraz zatgcznikach do zapytania ofertowego stanowigcych jego
integralng czes¢.

13) Kopie dokumentdw dotgczane do oferty powinny byé potwierdzone za zgodnos$é¢ z

oryginatem.

Xil. Termin zwigzania oferta
Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni kalendarzowych od dnia okreslonego przez Zamawiajgcego
jako termin sktadania ofert.

Xlll.  Termin i sposéb sktadania ofert:
1) Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do 05.01.2020 roku do godz. 12.00 w jeden z dwdch
mozliwych sposobow okreslonych przez Zamawiajgcego (decyduje data i godzina wptywu):
a) e-mailem na adres: ania@alpi.org.pl
b) pocztg tradycyjng na adres: Towarzystwo Wspierania Inicjatyw Spotecznych ALPI,
ul. Sienkiewicza 46 lok. 37, 15-004 Biatystok.
2) W kazdym z dwodch wymienionych w pkt. 1) sposobéw o przyjeciu oferty przez
Zamawiajgcego celem jej rozpatrzenia, decyduje data i godzina wptywu oferty.
3) Oferty przestane lub dostarczone po terminie okreslonym w pkt. 1) nie bedg rozpatrywane.

XIV.  Kontakt z Zamawiajgcym
Szczegétowe informacje mozna uzyska¢ w biurze projektu Towarzystwo Wspierania Inicjatyw
Spotecznych ALPI ul. Sienkiewicza 46 lok. 37, Biatystok przez kontakt telefoniczny Anna Krasnowska
tel. +48 502 343 228 lub mailowy ania@alpi.org.pl . Zamawiajacy zastrzega sobie, iz wigzace sg
jedynie wyjasnienia dotyczace przedmiotowego zapytania ofertowego udzielane pisemnie lub
mailowo. Wyjasnienia dotyczace przedmiotowego zapytania ofertowego udzielne telefonicznie nie sg
wigzace.

XV. Termin wyboru oferty
Oferty zostang rozpatrzone niezwtocznie po uptynieciu terminu sktadania ofert, w biurze projektu
ul. Sienkiewicza 46, Biatystok. Wybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi po zapoznaniu sie
ze wszystkimi ofertami, ktére wptyng w odpowiedzi na zapytanie ofertowe w terminie oraz spetniac
beda warunki w nim zawarte.

XVI.  Uwagi kornicowe
1) Zamawiajgcy moze zamkng¢ postepowanie bez dokonania wyboru, jezeli:
a) nie ztozono zadnej oferty nie podlegajacej odrzuceniu;
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b) wszystkie ztozone oferty niepodlegajagce odrzuceniu sg wyzsze niz kwota
przewidziana na realizacje przedmiotu zamoéwienia w budzecie projektu.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo anulowania lub uniewaznienia postepowania na kazdym
jego etapie bez podawania przyczyn.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odrzucenia oferty zawierajacej razgco niskg cene w
stosunku do przedmiotu zaméwienia. Za oferte z razgco niskg ceng mozna uznac oferte z
ceng niewiarygodna, nierealistyczng w poréwnaniu do cen rynkowych podobnych zaméwien.
Oznacza to cene znaczgco odbiegajgcg od cen przyjetych, wskazujacg na fakt realizacji
zamoéwienia ponizej kosztéw wytworzenia ustugi, dostawy. Zamawiajgcy przed odrzuceniem
oferty, zwréci sie do Oferenta z zapytaniem o wyjasnienie przyczyn podanej ceny (razgco
niskiej ceny).
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci udziatu firm, ktére w celu spetnienia warunkéw
udziatu w postepowaniu, o ktérych mowa w pkt. VII. 1) polegaé beda na innych podmiotach.
Zamawiajgcy nie dopuszcza takze startu wspdlnego (konsorcjum).
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wprowadzenia zmian do dokumentacji zapytania
ofertowego wraz z zatgcznikami. O wprowadzonych zmianach Zamawiajgcy poinformuje
niezwtocznie Oferentdw poprzez zamieszczenie informacji w bazie konkurencyjnosci
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl/ oraz na swojej stronie

internetowej www.alpi.org.pl
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Zatacznik nr 1 Formularz oferty

(Miejscowos¢ i data)

FORMULARZ OFERTY

w postepowaniu o udzielenie zamdwienia prowadzonego w ramach zasady konkurencyjnosci na
przeprowadzenie kampanii marketingowo-spotecznej produktéw wytwarzanych przez Zaktad
Aktywnosci Zawodowej ,WYTWORNIA” w ramach projektu pn.: ,Aktywnos¢ szeroko otwarta-
nowe miejsca pracy w zakiadzie aktywnosci zawodowej WYTWORNIA” o nr RPPD.07.01.00-20-
0257/18

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 3/AS0O/2020 dotyczace przeprowadzenia kampanii
marketingowo-spotecznej produktéw wytwarzanych przez Zakitad Aktywnosci Zawodowej
LWYTWORNIA” w ramach projektu pn.: ,Aktywnoé¢ szeroko otwarta- nowe miejsca pracy w
zaktadzie aktywnoéci zawodowej WYTWORNIA” o nr RPPD.07.01.00-20-0257/18

1. Oferuje wykonanie zamdwienia zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia i na warunkach
okreslonych w zapytaniu ofertowym, za cene okreslong ponizej:

Nazwa Wykonawcy

Adres Wykonawcy

NIP

REGON

Nr telefonu

Cena netto VAT

Cena oferty brutto

(STOWNIE: ettt et et sttt et e b b e eteebe st s nann )
Czytelny podpis osoby
upowaznionej do
reprezentowania
Wykonawcy
11
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2. Oswiadczam, ze w tacznej cenie oferty brutto zostaly uwzglednione wszystkie koszty
wykonania zamdwienia.

3. Oswiadczam, ze zapoznatem sie zapytaniem ofertowym oraz jego zatacznikami i nie wnosze
do niego zadnych zastrzezen oraz ze zdobytem konieczne informacje potrzebne do wtasciwego
wykonania zamdwienia zgodnie z trescig zapytania ofertowego oraz przygotowania i ztozenia
oferty.

4. Os$wiadczam, Zze zaoferowany przeze mnie przedmiot zamowienia spetnia wszystkie
wymagania Zamawiajgcego zawarte w zapytaniu ofertowym.

5. Oswiadczam, ze oferowany przedmiot zamdwienia zostanie wykonany z nalezytg
starannoscig w terminie okreslonym w zapytaniu ofertowym oraz przy zachowaniu wysokiej
jakosci wykonywanych prac.

6. Oswiadczam, ze zaoferowana cena brutto zawiera wszystkie koszty wykonanie zamdwienia,
jakie ponosi Zamawiajacy i w toku realizacji zamowienia nie ulegnie ona zmianie.

7. Oswiadczam, ze spetniam wszystkie warunki udziatu w postepowaniu o udzielenie
zamdwienia.

8. Oswiadczam, ze w przypadku wyboru mojej oferty wyrazam zgode na realizacje zamdwienia
w terminie okreslonym w ogfoszeniu.

9. Oswiadczam, ze firma:

- jest ptatnikiem podatku VAT/nie jest ptatnikiem podatku VAT na podstawie .........ccceeuvveeverennanes !

10. Oswiadczam, ze informacje i dokumenty zawarte na stronach nr od do
stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisdw o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, co wykazatem w zatgczniku nr do Oferty i zastrzegam, ze nie moga
by¢ one udostepniane.

11. Uwazam sie za zwigzanego ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu do sktadani ofert.

12. Wraz z ofertg sktadam nastepujgce oswiadczenia i dokumenty:

(Czytelny podpis osoby upowaznionej do
reprezentowania Wykonawcy)

! Niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 2 Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajagcym

(Miejscowos¢ i data)

OSWIADCZENIE
WYKONAWCY O BRAKU POWIAZAN KAPITALOWYCH LUB OSOBOWYCH Z ZAMAWIAJACYM

Ja nizej podpisany/a os$wiadczam, ze jestem/nie jestem? powigzany/a z Zamawiajgcym
(Towarzystwem Wspierania Inicjatyw Spotecznych ALPI) kapitatowo lub osobowo, przy czym przez
powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

e uczestniczeniu w spdtce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spétki osobowej;

e posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji o ile nizszy prég nie wynika z przepiséw prawa

lub nie zostat okreslony przez IZ PO;

e petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, pethomocnika;

e pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii

prostej, pokrewiefstwa, pokrewieAstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego

stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

(Czytelny podpis osoby upowaznionej do
reprezentowania Wykonawcy)

2 Niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 3 Zestawienie zrealizowanych kampanii brandingowych, marketingowych lub

spotecznych

(Miejscowos¢ i data)

Oswiadczenie

Oswiadczam, iz firma, ktorg reprezentuje w ciggu 3 ostatnich lat tj.: X11.2017-X11.2020 r. wykonata co

najmniej 2 kampanie brandingowe, marketingowe lub spoteczne, w tym:

1) co najmniej jedng kampanie brandingowg, marketingowg Ilub spoteczng,

ktorej

Zleceniodawcy byta organizacja pozarzadowa dziatajgca na rzecz oséb z niepetnosprawnoscia

lub odbiorca byta instytucja/organizacja dziatajgca na rzecz osob z niepetnosprawnoscig oraz

2) co najmniej jedng kampanie brandingowa, marketingowg lub spoteczng o wartosci co

najmniej 100 000,00 zt brutto.

Kryterium zostanie uznane za spetnione, jesli pkt. 1 i 2 zostang spetnione tacznie.

Lp. Zleceniodawca Nazwa kampanii Okres realizacji Nazwa odbiorcy Wartos¢
(jesli dotyczy) kampanii

1

2

(Czytelny podpis osoby upowaznionej do
reprezentowania Wykonawcy)

14
Projekt ,,Aktywnos¢ szeroko otwarta- nowe miejsca pracy w zaktadzie aktywnosci zawodowej WYTWORNIA”
wspotfinansowany z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020




Fundusze = o "
Europejski i b

2 OPEJS' 5 Rl Europejski Fundusz Spoteczny *opx
Program:Reglonalny Podlaskie 1§ 1 *

Unia Europejska

Zatacznik nr 4 Klauzula informacyjna

(Miejscowosc i data)

Informacja na temat przetwarzania danych osobowych

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27

kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1) informuje, ze:

1)

6)

7)

administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Towarzystwo Wspierania Inicjatyw

Spotecznych ALPl z siedzibg w Biatymstoku, ul. Piastowska 3B/79, 15-207 Biatystok,

reprezentowane przez Prezesa Zarzadu, zwanego dalej ,,Administratorem danych”;

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celu:

a) zawarcia umowy z wybranym wykonawcy /jej realizacji oraz rozliczenia, a takze rozliczenia
dofinansowania UE uzyskanego przez Towarzystwo Wspierania Inicjatyw Spotecznych ALPI
umowy/zlecenia (jezeli dotyczy);

podstawe prawng przetwarzania Pana/Pani danych osobowych jest obowigzek prawny cigzacy na

administratorze art. 6 ust. 1 lit. c) oraz art. 9 ust. 2 lit. g) Rozporzadzenia Parlamentu

Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (RODO) (Dziennik Urzedowy UE L 119) oraz
wykonanie zadania realizowanego w interesie publicznym (art. 6 ust. 1 lit. e) RODO)
wynikajgcego z zapisdw ustawy wdrozeniowej — dane osobowe s3 niezbedne dla realizacji
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2014-2020;

podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do wziecia udziatu w procesie
wyboru wykonawcy, a nastepnie zawarcia umowy;
posiada Pani/Pan prawo do:

a) zadania dostepu do tresci swoich danych osobowych, ich sprostowania lub ograniczenia
przetwarzania,

b) wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych;
Pani/Pana dane osobowe nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym
profilowaniu, o ktérym mowa w art. 22 rozporzgdzenia RODO;

Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane przez okres wynikajgcy z realizacji RPOWP 2014-

2020 oraz z przepisow prawa dot. archiwizacji.

(Czytelny podpis osoby upowaznionej do
reprezentowania Wykonawcy)
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Zatacznik nr 5

BRIEF kampania marketingowo-spoteczna realizowana w ramach projektu
»Aktywnos¢ szeroko otwarta- nowe miejsca pracy w zaktadzie aktywnosci zawodowej
WYTWORNIA”

Kontekst:

Jedng z przyczyn niskiej aktywnosci oséb z niepetnosprawnoscig w sferze spotecznej i zawodowe;j jest
negatywne postrzeganie spoteczne oséb z niepetnosprawnoscig oraz niskie kompetencje spoteczne i
zawodowe. W ramach przedmiotowego projektu zaproponowano niestandardowg forme rehabilitacji
spotecznej, ktéra jest przeprowadzenie kampanii marketingowo-spotecznej. Jest to forma praktyczna,
aktywizujgca i wigczajagca osoby z niepetnosprawnoscia w proces tworzenia kampanii dot.
produktéw, ktére sami wytwarzajg (makaron swiezy, ravioli, pierogi i kopytka marki TULONE oraz
opakowania tekturowe) oraz przedstawienia obrazu osoby z niepetnosprawnoscig, jako
produktywnej i twédrczej, ktory chcag przekaza¢ otoczeniu spotecznemu, a przede wszystkim
potencjalnym klientom. W ramach kampanii marketingowo-spotecznej zaplanowano m.in.:
przygotowanie spotéw reklamowych, udziat w targach branzowych oraz cykl bezposrednich
prezentacji wyrobdw wytwarzanych przez ZAZ WYTWORNIA (makaron $wiezy, ravioli, pierogi i
kopytka marki TULONE oraz opakowania tekturowe) przed potencjalnymi klientami. Przygotowane
zostang spoty reklamowe, ktérych bohaterami, scenarzystami i filmowcami bedg osoby z
niepetnosprawnoscig zatrudnione w ZAZ, wspierane przez specjalistow w tej dziedzinie. W ramach
kampanii przewidziany jest takze udziat w targach branzowych- przygotowanie stoisk i produktéw
wytwarzanych przez ZAZ przez pracownikdw z niepetnoprawnoscia oraz prezentacje produktow
przed klientami przeprowadzane przez niepetnosprawnych pracownikdw ZAZ, przygotowanych
wczesniej do tego zadania przez instruktoréw i psychologa. Wybrane formy dziatania w ramach
kampanii marketingowo-spotecznej jasno wskazujg, iz do ich realizacji zaangazowani zostang
niepetnosprawni pracownicy ZAZ, ktérzy bedg wspierani przez instruktorow zatrudnionych w ZAZ
oraz specjalistow w dziedzinie realizacji filmowej. Dzieki zaproponowanej formule rehabilitacji
uczestnicy/czki projektu zdobeda i rozwing cechy, zdolnosci i umiejetnos¢ przydatne w zyciu
spotecznym i pracy zawodowej, takie jak: kreatywnos¢, wspoétpraca w grupie, organizacja pracy,
inicjatywnos¢, odpowiedzialnos¢ za podejmowane dziatania, autoprezentacja, komunikacja i
nawigzywanie relacji z klientem, umiejetnos¢ prezentacji produktu itp. Uzasadnieniem takiej formy
kampanii jest takze koniecznos¢ podkreslenia samodzielnosci, umiejetnosci i wartosci oséb z
niepetnosprawnoscig jako pracownikéw, ktdrzy potrafia przygotowaé produkt wysokiej jakosci
odpowiadajgcy wymaganiom rynku. Z doswiadczen Wnioskodawcy, ktéry od ponad 10 lat zajmuje sie
aktywizacjg spoteczno-zawodowg o0séb z niepetnosprawnoscig intelektualng i zaburzeniami
psychicznymi, wynika, iz praktyczne formy rehabilitacji spotecznej takie jak, np.: tworzenie filmoéw,
spektakli teatralnych, ktérych twércami i bohaterami byty osoby z niepetnosprawnoscig, przynoszg
najwieksze efekty.

Przeprowadzenie kampanii jest niezbedne z dwdch kluczowych powodow:

a) konieczno$¢ zmiany sposobu postrzegania oséb z niepetnosprawnoscia w wymiarze
zawodowym, pokazanie ich jako petnowartosciowych pracownikéw, zdolnych do
wykonywania obowigzkéw zawodowych, przyswajania wiedzy i umiejetnosci praktycznych,
uczacych sie i rozwijajacych sie, zdolnych do wytworzenia produktéw wysokiej jakosci
(makaron sSwiezy, opakowania), ktére mogg by¢ sprzedawane na rynku komercyjnym i
konkurowac z firmami z tego segmentu rynku;

b) konieczno$¢ wprowadzenia produktéw wytwarzanych przez ZAZ WYTWORNIA ($wiezy
makaron i opakowania) na rynek i konkurowanie z firmami komercyjnymi o ugruntowanej
pozycji na rynku. ZAZ jest przedsiebiorstwem spotecznym, ktéremu znacznie trudniej niz
firmie komercyjnej wejs¢ ze swoimi produktami na rynek ze wzgledu na brak $rodkéw na
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promocje (firmy komercyjne majg ogromne budzety na promocje i wprowadzenie produktéw
na rynek). Ponadto firmy komercyjne dysponujg sztabami specjalistéw od marketingu,
sprzedazy, analizy rynku i obstugi klientédw, ktérych przedsiebiorstwo spoteczne nie posiada.
Sposéb finansowania ZAZ powoduje, iz brakuje srodkéw finansowych, ktére mogtyby by¢
przeznaczane na dziatania promocyjne, co znaczgco utrudnia wejscie na rynek. Nie istniejg
srodki zewnetrzne, ktére pozwalatyby na sfinansowanie kampanii spoteczno-marketingowej
zaktadu aktywnosci zawodowe;j.

Grupa docelowa (odbiorcy kampanii):

1)

2)

Produkty marki TULONE:
a) klienci indywidualni
b) restauracje
c) sklepy
d) sklepy internetowe sprzedajgce produkty lokalne/wysokiej jakosci
e) hurtownie.
Kartony klapowe wykonane z tektury falistej:
a) firmy pakujgce swoje produkty w kartony tekturowe
b) sklepy internetowe
c) firmy wysytkowe/kurierskie.

Cele kampanii spoteczno-marketingowej:

1)

W sferze spotecznej kampania bedzie miata na celu uswiadomienie klientom, iz osoby z
niepetnosprawnoscig sg w stanie wytworzy¢ produkty wysokiej jakosci, odpowiadajgce
standardom i wymaganiom rynkowym oraz uswiadomienie klientom, iz kupujac produkty
wytwarzane przez ZAZ WYTWORNIA ($wiezy makaron, opakowania) pomagaja osobom
niepetnosprawnym (zyski ze sprzedazy przeznaczane s3 na rehabilitacje spoteczng i
zawodowag niepetnosprawnych pracownikow zakfadu). Istotnym aspektem kampanii bedzie
odréznienie produktéw wytwarzanych przez ZAZ WYTORNIA od produktéw konkurencji oraz
utozsamianie ich z osobami niepetnosprawnymi. Kampania spoteczna ma podkreslaé wartosc
niepetnosprawnych pracownikéw, jako aktywnych uczestnikéw zycia zawodowego, ktdrzy
samodzielnie potrafig zarobi¢ na swoje utrzymanie. Dziatania spoteczne majg pokazywad, iz
osoby z niepetnosprawnoscig w takim samym stopniu jak osoby petnosprawne majg cel w
zyciu, majg ambicje, chcg odczuwac satysfakcje z pracy, chcg czué sie potrzebni. Kampania
spoteczna bedzie rowniez pozytywnie oddziatywata na osoby z niepetnosprawnoscig poprzez
wzmochienie w nich takich cech i zdolnosci jak: samodzielnos$¢, poczucie wlasnej wartosci,
wiara w siebie i wlasne mozliwosci, umiejetnos¢ wytworzenia produktu o wysokiej jakosci.

W sferze marketingowej kampania daje szanse ZAZ WYTWORNIA na skuteczniejsze dziatanie
na otwartym rynku, co przetozy sie w pierwszej kolejnosci na uruchomienie sprzedazy
(wprowadzenie produktéw na rynek), a w dalszej kolejnosci na zwiekszenie sprzedazy.
Kampania spoteczno-marketingowa zwiekszy $wiadomos¢ klientéw i spoteczernstwa w tym
aspekcie, iz ZAZ z jednej strony jest podmiotem ekonomii spotecznej, ukierunkowanym na
stworzenie warunkéw do pracy o0séb z niepetnosprawnosciami, a z drugiej strony musi
dziata¢ w realiach gospodarki rynkowej. Makaron $wiezy oraz opakowania produkowane na
specjalne zamowienie tzw. krétkie serie sg produktami niszowym, co daje przewage ZAZ
WYTWORNIA, w tym segmencie rynku, jednak powodzenie ich sprzedazy zalezy od dotarcia
do jak najszerszej grupy odbiorcow: klient indywidualny, sklepy, hurtowanie, chtodnie oraz
restauracje. Z analizy rynku wynika, iz makaron s$wiezy jest produktem coraz chetniej
kupowanym przez konsumentéw, ale zeby zaistnie¢ w ich Swiadomosci swiezy makaron
wytwarzany przez ZAZ WYTOWORNIA najpierw musi zostaé¢ wypromowany.
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